Corrections Site Web Optométrie Charlesbourg & Zieuté
Menu & Page d’accueil :

· Retirer section «Témoignages». 
· Le tag «Santé Oculaire» et la slide avec le tag ne sont pas du même vert. ( Il faudrait ajuster. 
· La 2e image dans les cercles «Une personnalité, une monture» ( roll over : retirer du texte les espaces avant les points d’interrogations et d’exclamation.
· Mettre un point d’exclamation aux 3 phrases ayant un crochet + aligner les lignes pour ne pas qu’elles tombent en dessous des crochets.

· Dans la section «Des visagistes qui sauront vous conseiller la monture idéale pour vous mettre en valeur», retirer le point d’exclamation à la fin de la phrase. 
Footer : 
· LienS rapides :

· ProduitS (?) + redirection

· Lookbook (?) + redirection

· Liens utiles (?)  
· Inscription infolettre (Fait par l’agence Amiral)

· Courriel en anglais

· Confirmation par TR Solutions Web (?)
Page «Lunettes» :

· Aligner les 3 images au bas de la page.
· Dans la section «Protection au travail : les lunettes de sécurité», «Le travail nécessite à l’occasion le port de lunettes de sécurité qui, ajustées à la vue du professionnel, deviennent un outil de travail important pour préserver votre santé oculaire.» ( supprimer virgule avant le «qui».
Page «Promotions» :

· Au bas de la page dans les conditions, ajouter «de rabais» :

· «Pour obtenir le 50% de rabais sur un achat multipaires, il est important que les lunettes achetées soient pour le même utilisateur.»
· «Les examens de la vue et le dernier achat de lunettes doivent avoir eu lieu dans la clinique Optométrie Charlesbourg ou l’une des cliniques Zieuté afin de pouvoir profiter de la promotion de 50% de rabais pour un changement de prescription ou un bris accidentel.» 

Page «Urgences oculaires» :

· Le titre de la page en en-tête (sur l’image) devrait être «Traitements et urgences oculaires»
Page «Clinique de la sécheresse» :

· «Vos yeux sont rouges, secs, ils piquent, larmoient ou brûlent sans arrêt?» ( Retirer l’espace avant le point d’interrogation. 
· «25% de la population québécoise souffre de sécheresse oculaire. » ( Retirer l’espace avant le point d’interrogation. FAIT 

· Page «Équipement» :
- «Caméra rétinienne» ( Supprimer l’espace avant le début de la phrase. FAIT
Page «Équipe» :

· Dans l’image de l’ent-ête, le mot «Équipe» devrait être aligné à droite. 

· Mettre un texte d’intro en haut des 2 logos (à faire par Cynthia prochainement).

· «Optométrie Charlesbourg c’est une clinique avec expertise en santé oculaire et une lunetterie proposant un vaste de choix de montures tendances!» ( Retirer l’espace avant le point d’interrogation + mettre une S à «tendances». FAIT
· «Zieuté c’est une clinique avec expertise en santé oculaire et une lunetterie proposant un vaste de choix de montures tendances!» ( Retirer l’espace avant le point d’interrogation + mettre une S à «tendances». FAIT
·  «(Voir St-Nicolas)» ( Nécessaire? ENLEVÉ
Page «Carrière» :

· «Vous recherchez un lieu de travail convivial et stimulant? Posez votre candidature en nous envoyant votre curriculum vitae et faites carrière avec nous!» ( Supprimer les espaces avant les points d’interrogation et d’exclamation. 

· Ajouter affichage de postes optométristes pour les 3 succursales (*Voir courriel) FAIT
 Page «Fondation Mira» :
· «Notre objectif est d’amasser 30 000$.» ( Ajouter «d’amasser», supprimer «de», supprimer l’espace avant le signe de dollars. FAIT
· «Pour atteindre l’objectif, une partie de nos profits seront versés pour cette cause. Aidez-nous aussi en nous apportant :» ( virgule après «objectif». FAIT
· «C’est ce que coûte la formation et l’entraînement d’un chien-guide.» ( Remplacer par cette formulation de phrase. FAIT
· La typo n’est pas la même partout sur la page. C’est normal? MÊME TYPO PARTOUT SEUL LA TAILLE DES TITRES CHANGE
Page «Blogue» :

· Insérer des images pour les 2 blogues du bas complètement. 

· Rediviser les articles de blogue. Actuellement, les textes un seul gros paragraphe. FAIT 

Page «Infolettre» :

· «Soyez au courant des dernières tendances, bénéficiez de conseils de nos professionnels en santé oculaire et restez à l’affût de nos diverses promotions!» ( Supprimer l’espace avant le point d’exclamation + insérer le lien vers la page de promotion. FAIT
· Dans les archives à droite, mettre des liens vers les infolettres ou retirer si nous n’en avons pas pour le moment. MEME SI IL Y EN A PAS JE DEVAIS CRÉER L’EMPLACEMENT . J’AI MIS : A VENIR
Page «Nouvelles» :

· Les 2 liens vers «infolettre» et «réseaux sociaux» ouvrent une nouvelle fenêtre. ( Simplement changer de page et non ouvrir une nouvelle fenêtre. < FAIT
Page «Contactez-nous» :

· Mettre une seule Google Map avec les 3 adresses dessus. Utiliser les logos pour représenter les endroits. 
· Les liens vers les réseaux sociaux d’Opto et de Zieuté ne sont pas les mêmes. 

Opto : Facebook, Pinterest, Instagram

Zieuté : Facebook 

· Mettre les 3 différentes adresses sous la Google Map avec les réseaux sociaux. 

· Valider les adresses de Zieuté. FAIT
